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LA COMUNICAZIONE FB

Post

a) News - Eventi 

Promuoviamo gli eventi anche con un post su Facebook. A fianco, 
vedete due esempi: un corso FAD e un evento organizzato da 
SIPMeL. Gli eventi patrocinati o sponsorizzati ma non direttamente 
creati da SIPMeL trovano spazio solo all’interno della sezione 
“Eventi” e non all’interno del diario. Dar evidenza di questo genere 
di attività è un ottimo modo per promuovere la pagina: molte 
persone la seguono infatti anche per restare aggiornati su tutti i 
corsi/congressi/convegni che permettono di tenersi aggiornati e 
acquisire crediti ECM. Come vedete sotto, massimo rilievo viene 
dato agli eventi più importanti per la Società, come il Congresso 
Nazionale.
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LA COMUNICAZIONE FB

Post

b)  Iscrizione SIPMeL

Cerchiamo di portare iscritti alla Società, promuovendo 
contenuti volti a valorizzare le attività e i benefici di diventare 
soci.
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LA COMUNICAZIONE FB

Post

c) Comunicazione istituzionale

Attraverso la comunicazione su Facebook diamo valore a tutte quelle che sono le informazioni relative alla 
Società, come ad esempio la Rivista ufficiale o la partecipazione alla WASPaLM.
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LA COMUNICAZIONE FB

Post

d) Contenuti extra

I social sono uno strumento anche di 
comunicazione “sociale”. Cerchiamo di 
produrre contenuti che stimolino ancor di 
più l’interesse del nostro pubblico. Auguri per 
ricorrenze, approfondimenti su personaggi 
importanti per la storia della medicina, 
condivisione di video divertenti o informativi 
sulle professioni di laboratorio medico. 



J&R web communication per SIPMeL

6

I NUMERI FB

Mi piace

Come vedete, la crescita del numero di fan della pagina nei mesi passati è stata graduale e costante. Sono stati 
raggiunti e ampiamente superati i 1.000 fan, difatti ci stiamo avviando verso il traguardo dei 1.500.
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I NUMERI FB

Numero di persone raggiunte

Se, come abbiamo appena evidenziato, il numero di persone che hanno scelto di seguire la pagina è prossimo 
a raggiungere i 1.500, le dinamiche dei social media ci permettono, in realtà, di parlare ad una platea più 
ampia, indipendentemente dal numero di fan della pagina. Costruendo post interessanti e contenuti “virali”, la 
comunicazione, per effetto di azioni come like, condivisioni e commenti, si estende e arriva anche ai non fan. Nel 
caso del 12 luglio, ad esempio, abbiamo raggiunto 1.615 persone.
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I NUMERI FB

I post con maggior successo

Di fianco i 10 post che hanno 
riscontrato maggior successo, 
in termini di numero di persone 
raggiunte.
Come vedete, i contenuti 
maggiormente apprezzati sono 
quelli riguardanti corsi FAD, eventi 
organizzati da SIPMeL e argomenti 
istituzionali.
Tra i post di maggior successo 
compare anche la condivisione di un 
video sull’importanza dei laboratori 
medici.

1. Corso FAD

2. Notizia dal sito

3. Perché iscriversi

4. Evento SIPMeL

5. Obiettivi SIPMeL

6. Notizia dal sito

7. Perché iscriversi

8. Congresso

9. Video

10. Congresso
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I NUMERI FB

I fan di SIPMeL

Questo grafico ci mostra come si comportano i nostri fan. Come vedete, c’è abbastanza uniformità in merito 
alla presenza online, distribuita nei vari giorni della settimana. Ogni singolo giorno, invece, i fan sono collegati a 
Facebook maggiormente attorno alle 18.00 e alle 21.00.
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I NUMERI FB

I fan di SIPMeL

Come si evince dal grafico 
a fianco, i fan della pagina 
sono prevalentemente 
donne tra i 25 ed i 64 
anni.

Significativo è il fatto 
che non ci siano persone 
più giovani (dai 24 anni 
in giù), segno che il 
lavoro svolto è stato di 
qualità, in quanto i target 
che vi interessano non 
comprendono questo 
genere di fasce d’età.

Notiamo una equa 
distribuzione delle zone 
geografiche. Parliamo a 
italiani da un po’ tutte le 
principali regioni d’Italia.
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